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O WSUS-ie
Wyśsza Szkoĭa UmiejĘtnoŀci Spoĭecznych w Poznaniu 
jest nowoczesnĆ UczelniĆ, nastawionĆ na realizacjĘ 
wyzwaį, jakie stawia przed wykĭadowcami i studentami 
XXI wiek. Od lat zajmuje wysokie miejsca w rankingach 
szkĴĭ niepaįstwowych. Ksztaĭcenie na wszystkich 
kierunkach i w ramach wĆskich specjalnoŀci, szczegĴlnie 
cenionych na rynku pracy, stwarza absolwentom 
korzystne warunki zatrudnienia w atrakcyjnych 
zawodach, w instytucjach i ŝrmach o wysokim prestiśu. 
DziĘki takiemu systemowi nauczania posiadajĆ oni 
umiejĘtnoŀĈ autokreacji, znajĆ wyspecjalizowane 
techniki i programy informatyczne, opanowujĆ jĘzyki 
obce w ŀciŀle okreŀlonych dziedzinach. 
	 K i l k u n a s t o l e t n i e  d o ŀ w i a d c z e n i e 
w branśy edukacyjnej zaowocowaĭo w ostatnich latach 
dynamicznym rozwojem WSUS-u. Liczba studiujĆcych 
wzrosĭa dziĘki nowym, interesujĆcym dla sĭuchaczy, 
kierunkom ksztaĭcenia. Uczelnia nawiĆzaĭa wspĴĭpracĘ 
z najwiĘkszymi poznaįskimi oŀrodkami akademickimi 
ź Uniwersytetem im. A. Mickiewicza, Uniwersytetem 
Artystycznym i AkademiĆ MuzycznĆ w Poznaniu, 
a takśe Uniwersytetem ãlĆskim w Katowicach oraz 
uczelniami z zagranicy. WiĘkszoŀĈ wydziaĭĴw Szkoĭy 
powiĆzana jest ze swoimi odpowiednikami w uczelniach 
paįstwowych: Wydziaĭami Nauk Politycznych 
i Dziennikarstwa oraz Prawa i Administracji Uniwersytetu  
im. A. Mickiewicza, a takśe Uniwersytetem Artystycznym 

w Poznaniu. Porozumienie dotyczy organizacji 
konferencji naukowych, dydaktyki, wydawnictw oraz 
inicjatyw ŀrodowisk studenckich. 
	 Duśe znaczenie ma takśe rozbudowa bazy 
Uczelni. WSUS stanowiĆ obecnie cztery wydziaĭy 
w Poznaniu i oŀrodki zamiejscowe w Katowicach 
i w Koninie. Studenci Szkoĭy to zarĴwno absolwenci 
szkĴĭ ŀrednich jak i osoby posiadajĆce juś dyplomy 
uczelni wyśszych, poszukujĆce mośliwoŀci awansu 
zawodowego i pracy, w ktĴrej istotne sĆ konkretne 
umiejĘtnoŀci. 
	 WSUS podejmuje wielowymiarowe dziaĭania 
ĭĆczĆce proces dydaktyczny z rĴśnymi obszarami 
śycia spoĭecznego: kulturĆ, dyplomacjĆ, mediami. 
Na terenie Uczelni mieŀci siĘ siedziba Konsulatu 
Honorowego Estonii. Szkoĭa cyklicznie goŀci teś 
sĭuchaczy UniwersytetĴw Trzeciego Wieku, a takśe 
uczniĴw kilkunastu liceĴw z Poznania i Wielkopolski 
w ramach programu Mediosfera. W podejmowane 
wspĴlnie z nimi przedsiĘwziĘcia: warsztaty i obozy 
dziennikarskie, aktywnie wĭĆczajĆ siĘ studenci.  
W ramach WSUS-u funkcjonujĆ teś organizacje 
studenckie oraz koĭa naukowe ukierunkowane na 
rozwĴj studentĴw. Od momentu zaĭośenia Uczelni 
w 1997 roku istnieje SamorzĆd Studencki, ktĴry 
jest inicjatorem śycia studenckiego oraz wĭĆcza siĘ 
w organizacjĘ Dni Sportu i JuwenaliĴw.

Kiedy pojawiĭ siĘ mĴj autorski pomysĭ ź utworzyĈ szkoĭĘ umiejĘtnoŀci 
spoĭecznych ź nie byĭo jeszcze Facebooka i Naszej Klasy.  
Dziŀ wiem, śe marzenia siĘ speĭniajĆ ź komunikacja spoĭeczna  
to najbardziej podstawowa potrzeba wspĴĭczesnoŀci. Widzimy Was,  
80% mĭodych ludzi tworzy portale i grupy spoĭecznoŀciowe. 
 	 WSUS wpisuje siĘ w to doskonale! Uczymy skutecznie 
ź zapewniajĆc, dziĘki specjalistycznemu ksztaĭceniu, 
natychmiastowĆ mośliwoŀĈ pracy w ŝrmach i instytucjach 
oddziaĭujĆcych na spoĭecznoŀĈ. A jednoczeŀnie to jedyna uczelnia 
w Polsce, ktĴra ĭĆczy wiedzĘ z dziedzin prawa, zarzĆdzania, 
dziennikarstwa i sztuki z dobrym obyczajem. Zatem zdobywasz dyplom 
wraz z umiejĘtnoŀciĆ stosownego zachowania siĘ w rozmaitych sytuacjach. 
Bez granic wyprzedzamy trendy. Tworzymy TwĴj Proŝl. 
 
		   DoĭĆcz do nas. Zapraszam 
   prof. Michaĭ Iwaszkiewicz
 



Wydziaĭ Prawa
Kierunek: Prawo
Studia jednolite magisterskie

Podstawowym zaĭośeniem ksztaĭcenia na tym kierunku 
jest przygotowanie absolwentĴw w zakresie znajomoŀci 

prawa polskiego i miĘdzynarodowego (w tym prawa 
europejskiego).
ZajĘcia na Wydziale Prawa we WSUS-ie prowadzĆ wybitni 
specjaliŀci nauk prawnych ź w tym wykĭadowcy uczelni 
akademickich: m.in. Wydziaĭu Prawa i Administracji 
Uniwersytetu im. A. Mickiewicza w Poznaniu. StudentĴw 
ksztaĭcĆ rĴwnieś doŀwiadczeni prawnicy ź praktycy 
dajĆcy im gwarancjĘ skutecznego wiĆzania teorii 

z doŀwiadczeniem.
	 ObowiĆzkowym elementem studiĴw sĆ praktyki zawodowe 

odbywane w urzĘdach administracji paįstwowej i samorzĆdowej, 
kancelariach prawniczych, jednostkach organĴw ŀcigania 

i wymiaru sprawiedliwoŀci. Uczelnia podpisaĭa porozumienia 
z wĭaŀciwymi instytucjami, co pozwala sĭuchaczom 

wyśszych lat studiĴw zapoznawaĈ siĘ z charakterem 
przyszĭej pracy zawodowej. Absolwenci Wydziaĭu 
Prawa zyskujĆ wiĘc gwarancjĘ wszechstronnego 
przygotowania prawniczego.
Nie zawsze jednak ukoįczenie studiĴw na kierunku 
Prawo ĭĆczy siĘ z wykonywaniem konkretnego zawodu 

prawniczego ź radcy prawnego, adwokata, notariusza, 
prokuratora, sĘdziego czy komornika sĆdowego. W toku 

nauki studenci nabywajĆ rĴwnieś umiejĘtnoŀci, ktĴre pozwolĆ 
im na podjĘcie pracy w administracji publicznej.  W trakcie studiĴw 

sĆ teś na bieśĆco informowani o mośliwoŀciach odbywania aplikacji 
prawniczych, wymaganiach Ministerstwa Sprawiedliwoŀci w tym 
zakresie oraz perspektywach rozwoju rynku usĭug prawniczych.
Absolwenci oprĴcz speĭnienia wymogu formalnego, tj. zdobycia 
dyplomu ukoįczenia studiĴw prawniczych, posiĆdĆ wiedzĘ 
i umiejĘtnoŀci, ktĴre pozwolĆ im na ŀwiadome i zgodne 
z zapotrzebowaniem rynkowym dokonanie wyboru kariery 
zawodowej.  
Ukoįczenie kierunku Prawo we WSUS-ie uprawnia do podejmowania 
studiĴw doktoranckich na dowolnej uczelni.
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  Wiedza
     Satysfakcja
       UmiejĘtnoŀci
         Sukces. 
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PRZEDMIOTY PODSTAWOWE
Logika prawnicza 
PostĘpowanie administracyjne 
i sĆdowo-administracyjne
PostĘpowanie cywilne 
PostĘpowanie karne 
Prawo administracyjne 
Prawo cywilne I
Prawo cywilne II
Prawo karne 
Prawo konstytucyjne 
Prawoznawstwo

PRZEDMIOTY KIERUNKOWE
Doktryny polityczne i prawne
Historia prawa polskiego
Powszechna historia prawa
Prawo ŝnansowe i ŝnansĴw 
publicznych
Prawo gospodarcze publiczne
Prawo handlowe
Prawo miĘdzynarodowe publiczne
Prawo pracy i ubezpieczeį spoĭecznych
Prawo rzymskie
Prawo Unii Europejskiej
Teoria i ŝlozoŝa prawa

¸
¸

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

¸
¸
¸
¸

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸



Wydziaĭ Dziennikarstwa  
i Komunikacji Spoĭecznej
Kierunek: Dziennikarstwo 
i Komunikacja Spoĭeczna
Studia pierwszego stopnia
tryb stacjonarny
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SpecjalnoŀĈ Dziennikarska
Absolwenci tej specjalnoŀci, po trzech latach 
zajĘĈ teoretycznych oraz Ĉwiczeį i warsztatĴw 
prowadzonych przez doŀwiadczonych dziennikarzy 
prasy, radia i telewizji, z powodzeniem podejmowaĈ 
mogĆ pracĘ w mediach. CzekajĆ na nich takśe 
miejsca zatrudnienia w sferze public relations, praca 
na stanowiskach rzecznika prasowego ŝrm i instytucji, 
w agencjach reklamowych i marketingowych.  
SĆ bogatsi o wiedzĘ o wspĴĭczesnej rzeczywistoŀci 
politycznej, spoĭecznej, ekonomicznej, kulturalnej 
i medialnej.

PRZEDMIOTY SPECJALNOãCIOWE
Artykuĭ publicystyczny i esej
Felieton i komentarz
Fotograŝa w prasie
JĘzyk wypowiedzi prasowej
Pracownia  TV
Prasa lokalna w Polsce i jej funkcje
Recenzja 
Reportaś 
Reportaś i wywiad
Techniki przekazu treŀci
Warsztat TV

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

SpecjalnoŀĈ Public Relations/Reklama
Absolwenci tej specjalnoŀci zyskajĆ wiedzĘ 
niezbĘdnĆ, by pracowaĈ w ŝrmach zajmujĆcych siĘ 
marketingiem i tworzeniem marketingu personalnego. 
ZdobĘdĆ umiejĘtnoŀci konstrukcji newsĴw i spotĴw 
reklamowych, budowy elementĴw kampanii 
reklamowej, nagrywania materiaĭĴw filmowych 
(promocyjnych i reklamowych). PoznajĆ takśe 
podstawy zarzĆdzania zespoĭem, organizowania 
konferencji, gromadzenia i przetwarzania danych 
niezbĘdnych dla budowania reklamy i tworzenia 
wizerunku firmy. ZajĘcia praktyczne rozszerzĆ 
i pogĭĘbiĆ wiedzĘ uzyskanĆ w salach wykĭadowych.

PRZEDMIOTY SPECJALNOãCIOWE
Badania marketingowe
Budowanie wizerunku w przekazie medialnym
Organizacja pracy w PR
Podstawy marketingu
Pozareklamowe formy promocji
PR a media
Prawo w dziaĭalnoŀci reklamowej
Psychologia reklamy
Psychologia spoĭeczna
Reklama polityczna
Warsztaty z negocjacji
WspĴĭpraca z mass mediami
ZarzĆdzanie procesem PR

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
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Studia pierwszego stopnia
tryb niestacjonarny

SpecjalnoŀĈ Komunikacja Spoĭeczna
Absolwenci tej specjalnoŀci, dziĘki zapoznaniu siĘ 
z zagadnieniami z zakresu nauk spoĭecznych oraz 
metodami i technikami komunikowania, posiĆdĆ 
kwaliŝkacje zawodowe wystarczajĆce do sprawnego 
organizowania dziaĭalnoŀci z zakresu budowania 
systemu informacji w relacji kaśdego podmiotu śycia 
spoĭecznego, politycznego i gospodarczego z jego 
otoczeniem. 

PRZEDMIOTY SPECJALNOãCIOWE
Fotograŝa w prasie
GĭĴwne zasady komunikacji literackiej
JĘzyk wypowiedzi prasowej
Komunikacja medialna
Lektorat mediĴw
Organizacja pracy w redakcji
Prasoznawstwo

PRZEDMIOTY PODSTAWOWE 
(realizowane w ramach kaśdej specjalnoŀci)

Encyklopedia prawa 
Filozoŝa
Historia Polski XX wieku 
Nauka o komunikowaniu 
Podstawy ekonomii 
Socjologia ogĴlna
WspĴĭczesne systemy polityczne 

PRZEDMIOTY KIERUNKOWE 
(realizowane w ramach kaśdej specjalnoŀci)

Dziennikarskie řrĴdĭa informacji
Etyka dziennikarska
Gatunki dziennikarskie
Historia mediĴw
Kultura jĘzyka
Podstawy public relations
Polski system medialny
Prawo mediĴw
Retoryka i erystyka
Systemy medialne na ŀwiecie
Warsztat dziennikarski

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

Studia drugiego stopnia

Studia drugiego stopnia na kierunku Dziennikarstwo 
i Komunikacja Spoĭeczna majĆ na celu przygotowanie 
absolwentĴw do wykonywania zawodĴw 
zwiĆzanych z szeroko rozumianĆ komunikacjĆ 
spoĭecznĆ. ObejmujĆ one swoim zakresem pracĘ 
rzecznika prasowego, dziaĭalnoŀĈ promocyjnĆ, 
reklamowĆ, jak teś nowe aktywnoŀci zwiĆzane 
z ekspansjĆ ŀrodkĴw masowego komunikowania  
w śyciu spoĭecznym. Do nich naleśy zaliczyĈ 
umiejĘtnoŀĈ wspĴĭpracy z mediami, tworzenie 
wizerunku medialnego, marketing personalny oraz 
wspĴĭpracĘ z instytucjami medialnymi prowadzĆcymi 
dziaĭalnoŀĈ edukacyjnĆ. Studia realizowane sĆ 
w trybach stacjonarnym i niestacjonarnym.

PRZEDMIOTY PODSTAWOWE
GĭĴwne nurty kultury ŀwiatowej i polskiej  
XX i XXI wieku
Komunikowanie miĘdzynarodowe
Kulturowe oddziaĭywanie mediĴw
Metody badaį medioznawczych
MiĘdzynarodowe stosunki gospodarcze
MiĘdzynarodowe stosunki polityczne
Psychologia spoĭeczna
Spoĭeczne oddziaĭywanie mediĴw
Stosunki miĘdzykulturowe
Teoria komunikowania masowego

PRZEDMIOTY KIERUNKOWE
Analiza dyskursu medialnego
Ekonomika mediĴw
Media lokalne i ŀrodowiskowe
Opinia publiczna
Podstawy marketingu
Pragmatyka jĘzykowa
Prawo autorskie
Reklama 

¸

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
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Wydziaĭ Artystyczny 
W ramach Wydziaĭu Artystycznego Wyśszej Szkoĭy 
UmiejĘtnoŀci Spoĭecznych istniejĆ dwa kierunki: 
Architektura wnĘtrz ź studia pierwszego stopnia 
ź oraz Wzornictwo ź studia pierwszego i drugiego 
stopnia. ZajĘcia prowadzone sĆ przez znanych 
artystĴw i pedagogĴw z Uniwersytetu Artystycznego 
w Poznaniu, z Akademii Sztuk PiĘknych w Warszawie 
i Ðodzi oraz kadrĘ WSUS. SzczegĴlny nacisk poĭośony 
na ksztaĭcenie studentĴw w zakresie sztuki uśytkowej 
pozwala im uzyskaĈ konkretny zawĴd, umośliwiajĆcy 
pracĘ w studiach projektowych lub studiach graŝcznych 
agencji reklamowych (w kraju i za granicĆ), jak 
rĴwnieś rozpoczĆĈ wĭasnĆ dziaĭalnoŀĈ gospodarczĆ 
i realizacjĘ rozmaitych przedsiĘwziĘĈ artystycznych.
Pierwszy rok studiĴw jest rokiem ksztaĭcenia 
ogĴlnego. DuśĆ rolĘ w procesie nauczania odgrywajĆ 
pracownie malarstwa i rysunku, prowadzone przez 
wybitnych artystĴw, w ktĴrych studenci zdobywajĆ 
umiejĘtnoŀci plastyczne przydatne w uprawianiu 
dyscyplin uśytkowych. Od drugiego roku, aś do 
momentu uzyskania dyplomu, studenci biorĆ udziaĭ 
w zajĘciach pracowni dyplomowej oraz dodatkowej 

pracowni artystycznej lub projektowej. 
Studia na kierunku realizowane 

sĆ trybach: stacjonarnym 
i  n i e s tac j ona rnym, 

trwajĆ 7 semestrĴw. 
W trakcie studiĴw 
Uczelnia organizuje 
o b o w i Ć z k o w y 
plener malarski.

Kierunek 
Architektura WnĘtrz
Studia pierwszego stopnia

Specjalnoś« ź pracownia dyplomowa 
Projektowanie wnĘtrz  

Pracownie dodatkowe
Pracownia Projektowania Produktu
Pracownia Projektowania Mebla
Pracownia ŵDzieĭo Plastyczne w Architekturzeų
Pracownia Projektowania Witraśu lub Pracownia 
Ceramiki

PRZEDMIOTY PODSTAWOWE
Budownictwo z elementami rysunku projektowego
Ergonomia z anatomiĆ
Estetyka
Geometria wykreŀlna
Historia sztuki
Historia wzornictwa
Kompozycja bryĭ i pĭaszczyzn
Konstrukcje budowlane (w ramach pracowni)
Liternictwo i podstawy typograŝi
Malarskie techniki realizacyjne
Malarstwo 
Media elektroniczne ź projektowanie komputerowe
Oŀwietlenie (w ramach pracowni)
Perspektywa i aksonometria
Podstawy ŝlozoŝi
Podstawy fotograŝi
Prawo autorskie
Projektowanie architektoniczne (w ramach pracowni)
Psychoŝzjologia widzenia
Reśyseria barwy i przestrzeni
Rozwaśania o kulturze
Rysunek
Rysunek z elementami anatomii
Rzeřba
Wybrane zagadnienia sztuki wspĴĭczesnej

PRZEDMIOTY KIERUNKOWE
Materiaĭoznawstwo
Podstawy projektowania
Podstawy projektowania architektury 
wnĘtrz (w ramach pracowni)
Podstawy projektowania mebli 
(w ramach pracowni)
Pracownia dyplomowa  
ź pracownia projektowania 
wnĘtrz
Wybrane zagadnienia 
z historii wnĘtrz i mebla
Dodatkowa pracownia 
artystyczna

¸

¸
¸
¸
¸

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

¸
¸
¸

¸

¸

¸

¸
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Studia drugiego stopnia

W zamyŀle programowym 
studia stanowiĆ kontynuacjĘ 
studiĴw pierwszego stopnia. 
Kandydatami mogĆ byĈ 
abso lwenc i  k i e runkĴw 
artystycznych realizowanych 
we WSUS-ie lub na innych 
uczelniach.  
W toku nauki studenci uczestniczĆ 
w zajĘciach w ramach pracowni 
dyplomowej oraz dodatkowej 
pracowni artystycznej lub projektowej. 
Waśnym elementem w procesie dydaktycznym 
sĆ Ĉwiczenia w pracowni komputerowej zaopatrzonej 
w nowoczesny sprzĘt i oprogramowanie. DziĘki temu 
studenci, obok realizacji praktycznych, majĆ szansĘ 
zapoznawania siĘ z komputerowymi technikami 
wspomagajĆcymi projektowanie. 

Specjalności ź pracownie dyplomowe
Projektowanie ubioru
Projektowanie komunikatu graŝcznego
Projektowanie biśuterii
Projektowanie produktu 
Projektowanie witraśu
Projektowanie wnĘtrz
Tkanina artystyczna
Ceramika
Projektowanie mebla
Projektowanie sceniczno-kostiumowe
Projektowanie obuwia
Wzornictwo ogrodowe

PRZEDMIOTY PODSTAWOWE
Ergonomia z anatomiĆ
Filozoŝa
Historia sztuki i kultury
Historia wzornictwa
Malarstwo
Psychoŝzjologia widzenia
Rysunek
Wybrane zagadnienia sztuki wspĴĭczesnej

PRZEDMIOTY KIERUNKOWE
Media elektroniczne ź projektowanie komputerowe
Pracownie dyplomowe (patrz studia pierwszego 
stopnia)
Projektowanie wieloaspektowe (w ramach pracowni 
dyplomowej)
Dodatkowa pracownia artystyczna

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

¸
¸

¸

¸

Kierunek Wzornictwo
Studia pierwszego stopnia

Specjalności ź pracownie dyplomowe
Projektowanie ubioru
Projektowanie komunikatu graŝcznego
Projektowanie biśuterii
Projektowanie produktu 
Projektowanie witraśu
Tkanina artystyczna
Ceramika
Projektowanie mebla
Projektowanie sceniczno-kostiumowe
Projektowanie obuwia
Wzornictwo ogrodowe

Pracownie dodatkowe
Pracownia Rysunku Intermedialnego
Pracownia Fotograŝi Uśytkowej

PRZEDMIOTY PODSTAWOWE
Ergonomia z anatomiĆ
Estetyka
Historia sztuki
Historia wzornictwa
Kompozycja bryĭ i pĭaszczyzn
Liternictwo i podstawy typograŝi
Malarskie techniki realizacyjne
Malarstwo
Media elektroniczne
Perspektywa i aksonometria
Podstawy ŝlozoŝi
Podstawy fotograŝi
Prawo autorskie
Psychoŝzjologia widzenia
Reśyseria barwy i przestrzeni
Rozwaśania o kulturze
Rysunek
Rysunek z elementami anatomii
Rzeřba
Wybrane zagadnienia sztuki wspĴĭczesnej

PRZEDMIOTY KIERUNKOWE
Historia ubioru (dla specjalnoŀci Projektowanie 
ubioru)
Konstrukcja (dla specjalnoŀci Projektowanie ubioru)
Materiaĭoznawstwo
Podstawy projektowania
Projektowanie wieloaspektowe (w ramach pracowni 
dyplomowej)
Struktury tekstylne (dla specjalnoŀci Projektowanie 
ubioru)
Dodatkowa pracownia artystyczna

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

¸
¸

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸

¸

¸
¸
¸
¸

¸

¸
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Wydziaĭ ZarzĆdzania 
i Marketingu
Kierunek: ZarzĆdzanie
Studia pierwszego stopnia

Absolwent WSUS-u, uzyskujĆcy tytuĭ licencjata na Wydziale 
ZarzĆdzania i Marketingu, jest przygotowany do organizowania 
dziaĭalnoŀci marketingowej firmy i kierowania podmiotami 
gospodarczymi. Wiedza z zakresu podstaw nauk ekonomicznych 
i zarzĆdzania, planowania strategii rozwoju i dziaĭania 
przedsiĘbiorstwa oraz zarzĆdzania kadrami, pozwala specjalizowaĈ 
siĘ w opracowywaniu i wdraśaniu strategii przedsiĘbiorstw, 
budowie powiĆzaį z otoczeniem ŝrmy, kierowaniu dziaĭem 
promocji, agencjĆ reklamowĆ lub public relations, instytucjĆ 
kultury, organizacjĆ pośytku publicznego lub non-proŝt. Studia 
realizowane sĆ w trybach stacjonarnym i niestacjonarnym. 

SpecjalnoŀĈ Negocjacje w ZarzĆdzaniu
Absolwenci tej specjalnoŀci mogĆ skutecznie prowadziĈ 
rozmowy biznesowe i mediacje w sytuacjach 
konŞiktowych, umiejĘtnie oceniaĈ sytuacjĘ zewnĘtrznĆ 
ŝrmy i budowaĈ jej wizerunek. 

PRZEDMIOTY SPECJALNOãCIOWE
Ekspresja jako narzĘdzie komunikacji
Inteligencja emocjonalna
Komunikacja interpersonalna
Negocjacje
Podstawowe prawidĭowoŀci funkcjonowania maĭych 
grup spoĭecznych
Portretowanie psychologiczne w procesie negocjacji
Psychologia organizacji i zarzĆdzania
Psychologia relacji miĘdzyosobowych
Warsztaty z negocjacji

¸
¸
¸
¸
¸

¸
¸
¸
¸

SpecjalnoŀĈ ZarzĆdzanie w Kulturze
Absolwenci tej specjalnoŀci zostanĆ przygotowani do 
skutecznego zarzĆdzania placĴwkami kultury dziĘki 
znajomoŀci technik negocjacji, zasad prowadzenia 
kampanii reklamowych oraz sposobĴw zawierania 
umĴw sponsorskich. To potencjalni dyrektorzy teatrĴw, 
muzeĴw, bibliotek, wĭaŀciciele ŝrm impresaryjnych, 
galerii lub agencji autorskich.

PRZEDMIOTY SPECJALNOãCIOWE
Dzieĭa sztuki - promocja i handel
Impresariat artystyczny
Kultura wspĴĭczesna
Marketing w kulturze
Organizacja i zarzĆdzanie placĴwkĆ kultury
Organizacja imprez kulturalnych
Podstawy prawne dziaĭalnoŀci kulturalnej
Polityka kulturalna
Pozaekonomiczne uwarunkowania rynku kultury
Produkcja ŝlmowa
Produkcja teatralna i widowisko artystyczne
Projektowanie przedsiĘwziĘĈ kulturalnych
Wiedza o kulturze
Wydawnictwa (organizacja pracy i handel ksiĆśkĆ)

¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
¸
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